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こんな悩みや課題をお持ちではないですか？
Do you have any of these concerns or issues?

理解が不⼗分
SX/SDGｓへの

分からない

どこから⼿を
付ければよいか

社内浸透が
うまくいかない

SX/SDGｓに対する

施策内容に
満⾜していない

SX/SDGｓの 情報発信の仕⽅に
悩んでいる

SX/SDGｓの

⽅針や戦略が
不明確

SX/SDGｓを実⾏に移すための

SX/SDGｓに関⼼があるが



© Tokyu Agency Inc. 02

当社の取り組み姿勢
Our Approach and Commitment

私たち東急エージェンシーは、
何よりもまず「⼈づくり」を中⼼に
SX/SDGsを推進しています。
サステナビリティも、ブランディングも、
推進の”主役”は現場従業員の皆さん、お⼀⼈お⼀⼈です。
私たちは、単なるツールやクリエイティブの提供だけではなく、
従業員の皆さんの成⻑とモチベーションを導く
SX/SDGsマネジメントの推進をご提案します。

長年培った「マーケティング/ブランディング」のスキルを前提に

「サステナビリティ」と「能力開発」とが統合された 

「インテグレーテッド・ サステナビリティ・ マネジメント(ISM)」  を目指します

現場従業員の皆さんを”主役”に、事業変革と企業の価値創造に貢献するSXを実現するためには、

 これまで“別物”とされてきた「マーケティング/ブランディング」と「サステナビリティ」、及び

「能力開発」の統合が必要です。

私たちは、この考え方を「インテグレーテッド・サステナビリティ・マネジメント(ISM)」と名付け、 

戦略立案からアウトプットまで、ワンストップのサービスをご提供いたします。

「マーケティング/ブランディング」と「サステナビリティ」を

統合することであらゆる事業分野を横断した、幅広い活動を実現します

「サステナビリティ」も「ブランディング」も、

全社が一つのビジョンに向けて統合されることが不可欠です。

「サステナビリティ」と「ブランディング」とを“別のもの”と考えること自体が、そもそもの矛盾であり、

ISMはこの矛盾を解消し、「人づくり」を重視した施策構築を通じて、 企業価値と社会価値の向上を

実現します。
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基本ステップ
Basic Steps

⾃社取り組みの

現状評価
現状の取り組み状況を可視化

SX/SDGsに関する

理解促進
ビジネス視点での取り組みの

再確認・理解形成

（自社にとってのSX/SDGsとは？）

基本⽅針/戦略確⽴

「自社ならでは」の対応方針や戦略を検討

基本⽅針/戦略の

社内浸透
確立した基本方針の

社内浸透を促進

基本⽅針に基づいた

施策実施と強化
各種CSOや他企業等と連携した

施策展開・共創開発

情報開⽰/情報発信

ブランディングと統合された 

SX/SDGs情報開示・情報発信
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活⽤するツール/メソッド
Tools/Methods to Utilize

東急エージェンシーのSDGsプランニング・ユニットPOZIは、
2014年から10年間の実績を誇る、サステナビリティ･プランニングの専⾨サポートチームです。
コミュニケーションの力でSDGsを達成すべく、利益を度外視した「社会貢献」ではなく、

社会的な活動を、継続性あるビジネスコミュニケーションを通じて浸透させることを目指しています。

私たちは、独自開発したツールやサービス、ノウハウ等を駆使して、

SX/SDGs推進に関するお客様の様々なお悩みの解決に向けたサポートをしています。

SX推進のゲートウェイ
SDGs

ポジショニング診断

現状確認

SDGs? ESG? SX? 
⾃社にとっての意味を考える

POZI SDGs 勉強会

基礎的理解

活動テーマの検討/社内浸透に

V-WAYS for SDGs

⽅針策定 〜 具体テーマの抽出 / 社内共有

「CSO×企業連携」のワンストップ・サービス
Social map

連携⽀援サービス

取り組み施策改善・強化

取り組みの発信/訴求を強化
オリジナルメディア・

コンテンツ制作

外部発信
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当社の特⻑/強み
Our Features/Strengths

東急エージェンシー

ESG情報開示領域では、

協力会社等との協業でサービスを提供。

ブランディングとSX/SDGs戦略の統合による

競争力強化の領域では、

方針策定～エグゼキューションまで

ワンストップで、強力なサポートを提供。

コンサルティング企業

ESG情報開示やSX/SDGs方針策定までが

本来の業務領域。

一方、エグゼキューション領域の制作業務

などは別途、外注せざるを得ないため、

ワンストップでのサービス提供は難しい。

ESG情報整備/開⽰

SX/SDGs
基本⽅針･戦略策定

ブランディングとの
統合

エグゼキューション開発

印刷関連企業
サステナビリティ⽀援部⾨

従来からの延長上のESG情報開示では、

WEBサイト制作等、エグセキューションを

含めて対応可能。

一方、ブランディングとの統合など、

コミュニケーション戦略全般にわたる

サポートには課題を抱える。


